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コナミスポーツ株式会社

令和６年度 第２回子ども支援交流会
～スポーツを通じたこどもの居場所づくりの取組事例報告会～
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会社概要

※2024年9月現在

所在地 東京都品川区東品川4丁目10番1号

設 立 1973年 3月14日

社員数
4,654名
( 2024年9月30日現在 )

※ 月間160時間換算の臨時従業員含む

施設数
直営：185施設 受託：225施設

合計：410施設

直営施設

185施設
自治体受託施設

225施設
施設数合計

410施設

コナミスポーツ株式会社は、総合型スポーツクラブの運営を主とし、直営
施設と自治体から受託した施設を全国で410施設展開しています。
全国規模のネットワークを生かし、情報や人材を共有することで、きめ細
やかなサービスの提供を可能にしています。
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事業紹介～学校水泳授業委託事業～

27自治体

42校

2023年度実績2022年度実績 2024年度実績

43自治体

89校

46自治体

125校

私学４校 私学４校 私学６校 ※2024年9月現在

自治体のお困りごとに対応します
・ プール施設の維持が大変⇒施設管理はいりません
・ 教員の負担が大きい⇒プロの指導員が対応します
・ 天候に左右されて年間計画が崩れる⇒室内なので１年中できます
・ 安全面が心配⇒水深調節台、補助具もそろってます
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事例紹介①～指定管理施設での取り組み～

指定管理施設での取り組み

課題

解決策

＜保護者＞
夏休みの間、少しの時間でも子供を預かってほしい

子どもだけで参加できるイベントを実施しよう！

地域課題に応じた遊休スペースの活用

宿題の様子 水泳体験 書道体験

＜施設＞
空いているスペースを活用したい
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事例紹介② ～神奈川県こどもの居場所づくりモデル創出事業～

案件名 神奈川県こどもの居場所づくりモデル創出事業

対象 神奈川県在住の小学生

定員・実施回数 30名 / 回 全10回

実施期間 受付開始：2024年10月1日
スポーツ体験：2024年10月～2025年2月

実施時間 16:00～18:30
• 16:00～17:00 各自集合・宿題(自習)
• 17:00～18:00 スポーツ体験(水泳、体操、ダンスなど)
• 18:00～18:30 お迎え

実施店舗 コナミスポーツクラブ 海老名：神奈川県海老名市中央 2-4-1 イオン海老名ショッピングセンター4F

コナミスポーツクラブ 三ツ境：神奈川県横浜市瀬谷区三ツ境7-1

コナミスポーツクラブ 橋本：神奈川県相模原市緑区西橋本5-1-1 ラ・フロール4F

実施内容 • スポーツ体験予約
• 宿題を実施する場所・環境の提供
• スポーツ体験指導

１回あたり要員数 スポーツ体験指導員：2名 ＋ 事務所スタッフ：1～2名

事業概要
実施場所
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事例紹介② ～プログラムの流れ～

18:00～18:3016:00～17:00 17:00～18:00
児童来館、受付
各自宿題を実施
着替え

着替え
帰宅準備
18:30 最終退館

スポーツ体験

スポーツ体験

 各施設で小学生が興味を引きそうなスポーツ体験を実施します
 休館日で実施するため、他の会員様と交わることもありせん
 安全な環境で「居場所」を提供します
 指導は普段から小学生に運動指導をしている指導員が実施します

プログラムの流れ
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事例紹介② ～海老名市でのスポーツ体験～

海老名市でのスポーツ体験

広さ：縦15ｍ 横20ｍ 広さ ：25ｍ×7コース
水深：1.1ｍ
水温：30℃

コート数：テニスコート7面
コート：砂入り人工芝
屋外 ※ 雨天時は体操場で体験

プログラム 対象学年 実施場所 体験内容 雨天時

サッカー教室 １～６年生 テニスコート サッカーの基本技術の習得、サッカーの楽しさを体験 体操場へ変更

テニス教室 １～６年生 テニスコート テニスの基本技術の習得、テニスの楽しさを体験 体操場へ変更

水泳教室 １～６年生 プール 泳力に合わせ水慣れや4泳法の基本習得
水泳の楽しさを体験

実施可能

トランポリン教室 １～６年生 体操場 トランポリンを使った基本技術の習得
トランポリンの楽しさを体験

実施可能

施設を最大限に活用し、雨天時も楽しめる体験を用意しました
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① 実施施設のホームページに掲載
② 実施施設の会員様向けにちらし配布、館内ポスターの掲示
③ 各施設に会員として通っている方からの紹介
④ 近隣小学校へちらしの設置、学校のメーリングリストでの配信を依頼
⑤ 施設がテナントで入っている商業施設のサイネージ、SNS(インスタグラム)に掲載
⑥ 施設がテナントで入っている商業施設内でのポスター掲示

施設がテナントして入っている
商業施設でのアプローチ

こどもの
居場所
づくり

こどもの
居場所
づくり

近隣の小学校へのアプローチ

・ 会員として通っている方から
の紹介
・近隣小学校へ案内配布等を
依頼

・ 商業施設出入口に設置されてい
るサイネージで掲載
・ 商業施設のインスタグラムに掲載
・ 商業施設内の掲示板にポスター
掲示

施設近隣の住民の方にアプローチ

周知・広報

事例紹介② ～周知・広報～

神奈川県の協力でたくさんの小学校で告知できました

横浜市市：5校
相模原市：6校
海老名市：5校
綾瀬市市：2校

合計 18校
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ポスター・ちらし

事例紹介② ～ポスター・ちらし～

ちらし A4両面ポスター B4



営業秘密

10

WEB予約システムのイメージ

１．各自のスマートフォン・PCからWEB予約システムで参加申込
２．定員超えの場合、学年が低い申込者から30名を選定
３．同学年が多くて選定できない場合は、抽選 ※ 予約システム「hacomono」で実施
４．実施日一週前に、参加者へ選定結果をWEB予約システムよりE-Mail通知
５．実施日前日に、参加者へ持ち物、実施場所の案内含めたリマインドでE-Mail通知

募集選定

施設の選択 予約枠の選択 体験内容確認 参加申込 予約完了

事例紹介② ～募集選定・申込受付～

申し込みはWEBで。前日案内配信、アンケートもとれます
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持続可能性について

今後の展開について

直営14施設、受託(指定管理)13施設本事業を持続するには以下３つが必要です
① 安定した「居場所」の確保
② こどもを見守る要員の確保
③ 事業を実施するメリット(効果)

今回の参画で期待すること

③ 事業を実施するメリット(効果)

地域に貢献し、愛される企業に

※ 参考：コナミスポーツ株式会社が神奈川県で運営している施設

認知度が上がり、本業のフィットネスクラブ運営での会員獲得につながる

マネタイズできる事業へ
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以上


