
 

  

神奈川県商店街魅力アップ事業費補助金を活用して 
実施された商店街等の取組の一部を紹介します！ 

商店街魅力アップ事業 

活用事例 

令和３年度 補助事業 
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川崎銀座商業協同組合（川崎市川崎区） 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

• with!! バスカーライブで地域と銀座街をつなぐ【事業名】

• https://www.kawasaki-ginza.com【関連サイト】

 

バスカーライブ（秋祭り） 

 

ワークショップ 

コロナ禍により来街者が減少している中

で、地域住民からは子どもが参加できるイ

ベントを求める要望があり、その課題とニ

ーズに対応できる取組が必要であった。 

魅力アップ事業 取組の背景 活用した地域の資源 

・「かわさきジャズ」と連動したライブの

開催 

・近隣地域団体や近隣商店街と連携 

地域のニーズを把握し、様々なイベントを実施することで、参加者の増加や

満足度の高いイベントを展開し、継続的に商店街の魅力を高めている。 

・夏祭りと秋祭りを開催。お祭りでは、バ

スカー※ライブ（各 60組以上出演）、
手作りワークショップ、子ども縁日、歩

く恐竜体験等のイベントを実施。 

※バスカー：路上演奏者 

主な取組内容 主な成果 

・子ども参加型のイベントを増やしたこと

で、多くのファミリー層の参加があり、

来街者が増加した。 

・来街者アンケートの回答では、ほぼ全員

が満足という回答であった。 
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池田通り商店会（逗子市） 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

• スタンプラリーをデジタルで復活!
～大規模アンケートでコロナを乗り越える～

【事業名】

• https://zushi-ikeda.com/【関連サイト】

 

スタンプラリー案内チラシ 

 

スタンプラリー景品 

駅から離れているため、スタンプラリー

等により集客をしていたが、コロナ禍で

実施方法の見直しと、地域住民が安心し

て買物できる環境整備が必要となった。 

魅力アップ事業 取組の背景 活用した地域の資源 

・「散歩道」のような商店街づくり 

・LINE等に理解のある若手メンバー 

コロナ禍でも手段や実施方法などを工夫することで、商店街の魅力アップや

課題解決につながる、商店街の体制作りやイベントを実施した。 

・スタンプラリーをデジタル化し、非接触

型で実施。 

・来街者に、商店街公式 LINEアカウント
への登録を促し、アンケートや幅広い情

報発信を実施。 

主な取組内容 主な成果 

・スマートフォンでスタンプを獲得するこ

とで非接触に繋がり、気軽に参加して貰

えた。 

・アンケートでは、多くの登録者から協力

を得ることができ、今後の商店街活動に

大いに参考となった。 
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ドブ板通り商店街振興組合（横須賀市） 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

• 日本人にも訪日外国人にも来街してもらえる商店街づくり【事業名】

• https://dobuita-st.com/【関連サイト】

米軍基地関係者の来街等による「アメリカ

ンの風薫る街」の特色がコロナ禍で発揮し

づらくなっており、その対応が必要となっ

ている。 

魅力アップ事業 取組の背景 活用した地域の資源 

・近隣にある米軍基地 

・横須賀スカジャン発祥の地 

スカジャンをはじめとした商店街独自の商品や文化等を発信する機会を作

り、継続的な賑わい創出に向けて取り組んでいる。 

・オリジナルスカジャンを制作、併せて英

語版ホームページの改定や SNSにより情
報発信を強化。 
・スカジャンを着用した出演者によるオン

ライン JAZZイベントを開催。 
・「毎日がアメリカンなストリート」のシ

ンボルとなるシャッターアートの作成。 
 

主な取組内容 主な成果 

・オリジナルスカジャンを着用した著名人の

来街時には、多くの地域住民・来街者との

記念撮影、SNS等の発信が行われ、強い
関心を集めた。 

・シャッターアート等により米軍関係者等の

インバウンド需要が引き寄せられた。 

 

シャッターアート 

 

オリジナルスカジャン 
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茅ヶ崎ショッピングセンター商店会（茅ケ崎市） 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

• 茅ヶ崎ショッピングセンター商店会 1階未病改善スペース【事業名】

• https://chigasaki-sc-kumiai.jimdofree.com/【関連サイト】

地域の高齢化が進む中、地域住民に寄り添

いながらも、新しい客層にもアプローチで

きるイベントを行い、地域ニーズに応えて

いきたい。 

魅力アップ事業 取組の背景 活用した地域の資源 

・客層の比較的多くを占める高齢者層 

・空き店舗を改装した未病改善スペース 

多くの種類のイベントを継続して実施することで、商店街のリピーターを増

やすとともに、来街者の未病の改善にも取り組んでいる。 

・未病改善を目的とした、食育・運動・趣味

関連のイベントを定期的に実施。 

・運動では、脳トレ、和太鼓ストレッチ、

足裏マッサージ等をそれぞれ実施。 
・趣味では、朗読教室、鉄道模型、写経、

生け花、版画等の様々な内容を扱った。 

主な取組内容 主な成果 

・運動はそれぞれ月に１回程度、趣味はそ

れぞれ２週間に１回程度の頻度で実施。

それぞれ安定して参加者がおり、定期的

な来街や参加者間や若者との交流につな

がった。 

 

イベント実施スペース 

 

イベントチラシ 
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川崎市中央卸売北部市場商業協同組合（川崎市宮前区） 
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• 北部市場と地域の間のコミュニティづくり【事業名】

• https://ichibadeokaimono.jp/【関連サイト】

近隣の高齢者や子育て世代には長距離移動

をせずに良品質で安心な買い物をしたいニ

ーズがある一方で、市場で買い物ができる

ことが知られていなかった。 

魅力アップ事業 取組の背景 活用した地域の資源 

・定期的に実施している朝市 

・市場内の「水産棟」「青果棟」「関連食

品売場棟」に多様な業種 

商店街の特徴と、地域ニーズを組み合わせることで、満足度の高い取組を実

行。無料送迎バスの実験的運行は、来年度の実施方針の確立にもつながった。 

・人や商品が見える関係の構築に向けた市

場ツアーの開催。 
・アクセスしやすい環境作りのための無料

送迎バスの実験的運行。併せて、運行日

のうち一日は、地域住民の来場を促進す

るための関連まつりを実施。 

主な取組内容 主な成果 

・無料送迎バス利用者アンケートでは「また

利用したい」の回答が９割近くあった。 

・市場ツアー参加者アンケートでは「満足」

の回答が９割以上で、店の人と顔を合わせ

て話を聞くことが高く評価された。 

 

市場ツアー 

 

無料送迎バス 


